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Une équipe génératrice 
d’impulsion, experte et 

bienveillante, au service de 
l’attractivité et 

du rayonnement de la 
destination, animée par le 

développement du territoire.

Ce qui nous tient à cœur ?

Faire rayonner l’Ariège

Créer des liens
Faire ensemble pour aller plus loin 
Être utile aux acteurs du tourisme

Booster l’économie locale

L’Agence de Développement Touristique 
Ariège Pyrénées (ADT)
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L’Ariège : un territoire apprécié de ses publics
• Un territoire de vie jugé favorablement par ses habitants

• Une identité humaine et sociale forte

• Le tourisme est largement reconnu comme une richesse, porteur de bénéfices pour les 

territoires et les habitants

• Une destination touristique plébiscitée par les visiteurs… qui se transforme en fidélité

Notoriété, image et attractivité concurrentielle
• Un socle partagé : nature et authenticité

• Une identité profondément humaine, humble et enracinée, attachée au respect des traditions

• Une richesse culturelle et patrimoniale en soutien

• Une image encore confidentielle

• Un positionnement différenciant par rapport aux concurrents
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RESSOURCES
INTITULE 2025   2024    EVOLUTION

SUBVENTIONS OBTENUES 1 726 000 1 845 945 -6%

PRODUCTIONS VENDUES 26 535 37 637 -29%

COTISATIONS ENCAISSEES 41 598 46 702 -11%

AUTRES PRODUITS 46 620 48 787 -4%

REPRISE DE PROVISION 55 879 29 897 87%

REPORT DES RESSOURCES NON 63 444 15 893 N.S
UTILISEES DES EXERCICES ANTERIEURS

TOTAL RESSOURCES DE FONCTIONNEMENT 1 960 075 2 024 861 -3%
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Subventions obtenues 

95%

5%

Conseil Départemental Fonctionmt (1 636 K€)

Conseil Départemental actions (90 K€)
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Productions vendues

58%

40%

2%

Produits Réservation (15 K€)

Prestations de classement (11 K€)

Commissions V.E.L Clévacances (0,5 K€)
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SYNTHÈSE D’ACTIVITÉ
INTITULE 2025   2024   EVOLUTION

PRODUITS DE FONCTIONNEMENT 1 960 075   2 024 861   -3%

ACHATS 144 471 86 032 68%

SERVICES EXTERIEURS 227 833   226 250   1%

AUTRES CHARGES & SERVICES EXTERIEURS 587 563  529 653   11%

IMPOTS ET TAXES 868 721 20%

FRAIS DE PERSONNEL 1 026 706 941 327 9%

ENGAGEMENT A REALISER / RESSOURCES 

AFFECTEES
40 435   63 444   -36%

DOTATION AMORTISSEMENT & PROVISION 34 500  65 017  -47%

RESULTAT D'EXPLOITATION - 102 300   112 418   NS

RESULTAT FINANCIER 28 269   30 155   -6%

RESULTAT EXCEPTIONNEL 5 751 4 470 29%

RESULTAT DE L'EXERCICE - 68 280   147 043   NS



SYNTHÈSE D’ACTIVITÉ
INTITULE 2025   2024   EVOLUTION

PRODUITS DE FONCTIONNEMENT 1 960 075   2 024 861   -3%

ACHATS 144 471 86 032 68%

SERVICES EXTERIEURS 227 833   226 250   1%

AUTRES CHARGES & SERVICES EXTERIEURS 587 563  529 653   11%

IMPOTS ET TAXES 868 721 20%

FRAIS DE PERSONNEL 1 026 706 941 327 9%

ENGAGEMENT A REALISER / RESSOURCES 

AFFECTEES
40 435   63 444   -36%

DOTATION AMORTISSEMENT & PROVISION 34 500  65 017  -47%

RESULTAT D'EXPLOITATION - 102 300   112 418   NS

RESULTAT FINANCIER 28 269   30 155   -6%

RESULTAT EXCEPTIONNEL 5 751 4 470 29%

RESULTAT DE L'EXERCICE - 68 280   147 043   NS

• Dispositifs d’observation, 
• Prestations d’intervenants « Rendez 

Vous Pros », Digital trip, Assises rando
• Etude image, Etude clientèle 

… : 112 K€

• Carburants, combustibles,… : 32 K€ 
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Principaux postes

70%

12%

7%

6%
3% 2% Annonces et insertions (345 K€)

Editions (60 K€)

Salons (33 K€)

Honoraires Agence Com. (30 K€)

Accueils journalistes (17 K€)

Honoraires Agence Presse (8 K€)
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Ventilation masse salariale

30%

24%

23%

12%

11% 0%
Marketing/Promotion (305 K€) 

Ressources et logistiques (245 K€)

Ingénierie/Développement (240 K€)

Accompagnement Place de marché (123 K€)

Commercialisation (110 K€)

Autres charges de personnel (4 K€)
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Dépenses restant à réaliser

100%

Enjoypyr (40 K€)
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Une stratégie qui se décline en 4 axes 
stratégiques

Développement
Soutenir l’économie touristique Ariégeoise en 
accord avec les nouveaux défis d’un tourisme 

responsable pour DURER

Attractivité
Consolider collectivement l’attractivité de 

l’Ariège pour mieux RAYONNER

Intégration
FÉDERER pour faire du tourisme un levier pour 
le développement du « bien vivre en Ariège »

Efficacité
Mettre en place une gouvernance collective 

et efficiente pour PERFORMER ENSEMBLE



Marketing
• Mieux valoriser et diffuser l’étude sur l’image et la perception de la destination 
• Optimiser le travail engagé vers une stratégie marketing coordonnée 
• Asseoir la nouvelle stratégie marketing de l’ADT, adapter le plan média et déployer la stratégie de relations 

presse

Mise en marché
• Lancer le « Club affaires »  
• Donner une suite stratégique à l’état des lieux de la « Place de marché » 

ATTRACTIVITÉ



DÉVELOPPEMENT

Vers un tourisme responsable
• Vers une démarche RSE 
• Co-animer le groupe de travail « Transition »

Mise en tourisme des filières
• Identifier et valoriser de nouveaux itinéraires vélo pour les cyclotouristes et les cyclosportifs
• Contribuer aux actions de structuration d’une destination Escalade en Ariège avec la charte 

« Bienvenue Grimpeur » et « Grimpodico » 
• Poursuivre les travaux engagés dans le cadre du groupe de travail « rando » suite à la tenue des 

Assises
• Soutien aux démarches de valorisation du patrimoine



EFFICACITÉ

Favoriser les collaborations
• Organiser un évènement type « Assises » qui se dessine pour le printemps 2027, à travailler avec le réseau 

des référents et les OT
• Enrichir le réseau d’informations touristiques de nouveaux partenaires : PNR, service culture du 

département… 

Accompagner
• Poursuivre les nouvelles collaborations engagées  : Contrat de réciprocité, inauguration « Chemin de la 

Transhumance » entre Beille et Inclès, projet POCTEFA ENJOY PYR
• Finaliser, traiter et valoriser l’enquête clientèle menée de mars 2025 à mars 2026
• Rédiger un guide à l’attention des porteurs de projets 

Monter en compétences
• De nouveaux élus à interroger
• Préparer la refonte du catalogue « RDV PROS » et animer un groupe de travail avec les organismes de 

formation ariégeois
• Accompagner les OT pour l’obtention du label « Destination d’Excellence »



INTÉGRATION

Développer le sentiment d’appartenance
• Des actions de concertation à imaginer dans le cadre de l’évènement « Assises du Tourisme » 
• Un plan d’action vers les habitants à construire avec les OT 
• De nouvelles offres à commercialiser 

Cadre de vie
• Contribuer au dispositif « Villes et villages fleuris »



Une stratégie qui se décline en 4 axes 
stratégiques

Développement
Soutenir l’économie touristique Ariégeoise en 

accord avec les nouveaux défis d’un tourisme 

responsable pour DURER

Intégration
FEDERER pour faire du tourisme un levier pour le 

développement du « bien vivre en Ariège »
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